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® . QUIENES SOMOS

® ® Conformamos esta mesa de articulacion interministerial las
o siguientes entidades: Jefatura de Gabinete de Ministros, los

o ® o Ministerios de Agricultura, Ganaderia y Pesca, Desarrollo Social,
® °o. ® Desarrollo Productivo y del Interior; los organismos

® ° descentralizados-autarquicos: Senasa, INTA, INAES, INASE y el
Consejo Nacional de Coordinacién de Politicas Sociales.

I MESA DE ARTICULACION MINISTERIAL
\ 4
El objetivo general es fortalecer los espacios de comercializacion
local, mediante acciones concretas organizadas y coordinadas,
@ - integrando al comercio tradicional nuevas formas de
— comercializacion comunitaria, para contribuir con la sequridad y

soberania alimentaria.

ORGANIZACION DEL TRABAJO 1

Organizamos el trabajo en 5 mesas de didlogo, construccién de
Ny acuerdos y planificacion de acciones dirigidas a caracterizar el
- universo general. También definimos un ndmero de
experiencias piloto representativo de todas las formas de
comercializacion de la economia popular actual para alimentos.
Trabajamos, ademas, en el diseno de una plataforma virtual
que mantenga activo un mapa de alimentos que incluye a
productores como proveedores y una base de datos sobre los
espacios de comercializacion.
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ORGANIZACION DEL TRABAJO 3

Se encuentra en desarrollo el disefio de las estrategias
para establecer las bases de las mesas de gestion local. Estos
espacios tendran la tarea de llevar adelante las experiencias piloto.

ceGo
iy

ORGANIZACION DEL TRABAJO 4

Luego de la construccién del mapa de alimentos, se pasard a
una etapa de diseno de los corredores de transito para
alimentos extrazonas. Estos corredores vincularan productores
con consumidores, acercando producciones extra-zonales,
dejando sélo aquellas intermediaciones que son esenciales.
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La siguiente sintesis expresa los acuerdos para avanzar en la
construccion de una segunda etapa de trabajo que requiere un
mavyor contacto con el territorio.

Una manera pertinente de avanzar, luego de contar con
las aprobaciones de nuestras autoridades, sera en reuniones
con los y las responsables provinciales y locales, para buscar su
adhesidn y permiso para la constitucion de las mesas locales en
las zonas elegidas como Experiencias Piloto. De manera
previa, se haran encuentros con los y las agentes publicos/
as de organismos nacionales en territorios para comenzar
la integracién de recursos.

Fecha de inicio de los 5 encuentros de sensibilizacion:
12 de mayo, 16:00 h, plataforma INTA.

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfeirLWUYFpQp6V2CIFSMmLKWLhBRbSM-
xQ8hQsYjDUWS5vazA/viewform?usp=sf_link
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N
BASES i “ﬁ”
: oouud
Se establecieron cuatro
criterios para seleccionar
Experiencias Piloto:

[

vulnerabilidad-exclusion/ ANALISIS
territorialidad/impacto/ 143 Experiencias
contexto social Piloto

20 millones de
ciudadanos y ciudadanas

S —

it
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CAPACITACION
Se elaboraran
5 encuentros de
sensibilizacion en la
plataforma del INTA / \
para ciudadanos y
ciudadanas ligados/as a
los espacios de
comercializacion.

Se encuentra listo para
su ejecucion.
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SEMESTRE

CAPACITACIONES

5 encuentros de
sensibilizacion con
puesteros/as,
feriantes y
municipales.

Formacion en Red con

Universidades de todo el pais,
sobre calculos de costos de
produccion y comercializacion local,
destinado a los y las agentes
estatales y conformando Grupos de
gestion integradora entre agentes
formados/as y productores y

productoras locales.

cercania

Vidriera de oferta de
capacitaciones de cada
organismo. La inscripcién se
hace por medio de los y las
referentes locales.

Certificacion de capacidades a
productores/as, puesteros/as,
feriantes y agentes
municipales ligados a las ferias.
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1° ¢ DE QUE HABLAMOS CUANDO HABLAMOS
CANALES CORTOS DE COMERCIALIZACION?

Funcionamiento de los CCC, particularidades y ventajas.
Tipos de mercados. Actores. Roles y funciones.
Gestion Colectiva: caracterizacion y fines. Comunicacion,

toma de decisiones e identidad colectiva.

2° ;:COMO HACEMOS PARA VENDER

EN LOS CCC?
Rol de los y las consumidores/as - clientes/as. Redes de
consumo. Calidad y presentacion. Promocion y publicidad.
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° ¢:COMO GARANTIZAMOS ALIMENTOS

SEGUROS EN LOS CCC?
Organizacion del espacio de comercializacion e implementacién de

Buenas Practicas.

50 ;:QUE RESPONABILIDADES FORMALES
TENEMOS CUANDO COMERCIALIZAMOS
ALIMENTOS?

Presentacion de Mddulo sanitario. Sistema Nacional de Control de
Alimentamos-SNCA. Autorizaciones sanitarias. Requisitos para la
gestion del carnet de manipulacidn de alimentos. Trazabilidad.

INSCRIBITE DESDE EL 14 DE ABRIL, A TRAVES DE PLATAFORMA INTA.
COMIENZA EL 12 DE MAYO DE 2021, A LAS 16 HORAS.

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfeirL WUYFpQp6V2CIF5MmLKWLhBRbSM-
xQ8hQsYjDUWS5vazA/viewform?usp=sf_link
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. ®o 143 MERCADOS
® '@ « Presencia en todo el pais.
? e « Predomina el comercio de hortalizas y frutas.
® °r, @O - Son experiencias vigentes con asistencia técnica nacional
@ o

4 CANASTAS

A - Frutas hortalizas, cereales, miel

B- Productos de almacén (aceite, arroz, yerba, azlcar.
harinas y pastas secas).

C- Proteinas animales, lacteos, huevos, quesos

D- Dulces, mermeladas, escabeches, vinos, cervezas, jugos

Segun el Ultimo censo, esos son los y las habitantes a

@O%8 20 MILLONES DE HABITANTES
@@@@ quienes llegaria ACERCAR ALIMENTOS
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Tucuman

3 1 - Local: Con produccidn local o departamental
2 - Zonal: Con produccion provincial
2 3 - Extra-zona: Con produccion de otras provincias
Intervienen corredores alimenticios, fraccionados con sello
1 Acercar Alimentos, de productores/as a consumidores/as
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MAPA DE EXPERIENCIAS PILOTO
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Jujuy
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MENDOZA

MISIONES

NEUQUEN

RiO NEGRO

SALTA

SAN JUAN

SAN LUIS

SANTA CRUZ

SANTA FE

SANTIAGO
DEL ESTERO

TUCUMAN

TIERRA
DEL FUEGO



ACERCAR
ALIMENTOS

DE PRODUCTORES
A CONSUMIDORES

PROPUESTA 1
Identificar recursos locales

Relevar recursos humanos, técnicos y productivos para organizar
junto a los gobiernos locales los espacios de comercializacién
cercana a los lugares de produccion.

PROPUESTA 2

Calificacién de los productos, productores/as, _
comercializadores/as y demas actores necesarios

Para lograr la sostenibilidad y empoderamiento del proyecto en
pos de trabajar en la organizacion de la sociedad, se debe dar lugar
a que los y las productores/as aumenten sus ingresos y mejoren su
calidad de vida e impulsen la dindmica de la economia rural de base
dentro de lo local.
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PROPUESTA 4

Asistencia técnica de formadores y formadoras

estatales

A partir de los vy las técnicos/as estatales formados/as y en colabo-
racién con estudiantes avanzados de carreras a fines, se organizaran
cuadrillas de asistencia técnicas /n situ para que sea apropiada por
los actores locales que participen en los espacios de venta de ali-
mentos. Se pone a disposicion técnicos/as capacitados/as en BPA F/
H, produccién ovina-caprina, control de rodeos bovinos para lacteos,
costos de produccion e inspectores sanitarios apicolas.
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PROPUESTA 5

Creacion de una ‘marca blanca’

Para mejorar los precios al publico, la mejor estrategia es la compra en
volimenes no fraccionados a asociaciones de productores y produc-
toras de la Agricultura Familiar, Campesina e Indigena, Pequenas y
Medianas Empresas, Cooperativas, Asociaciones y Mutuales. Esas
mercaderias se trasladaran a nodos de distribucién y fraccionamiento
seleccionados por la Mesa de Articulacion Interministerial. Asi se
construirdn los CORREDORES ALIMENTARIOS. Esta iniciativa servira
para impulso a la ley de Etiquetas .

PROPUESTA 6

Corredores alimentarios

Estos corredores se organizaran, a partir de relevar capacidades
ociosas dentro del Estado (como cuarteles o mataderos con
instalaciones posibles de usarse comunitariamente) para la
redistribucion de productos extra-zonales con su debida adecuacion
y en fracciones que garanticen seguridad alimenatria y menores
costos a los y las consumidores y consumidoras.
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PROPUESTA 7

Creacion de una ventanilla dnica para resolver

m problemas
A partir de la deteccidn de dificultades frecuentes para el

crecimiento o para sostenibilidad de quienes producen o de los
espacios de comercializacién, se creard una mesa de trabajo que
analizara las situaciones mas comunes y elevara posibles
soluciones para su consideracion.
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PROPUESTA 9

Reconocimiento de competencias

Junto al Ministerio de Trabajo de la Nacion se buscara llegar a
una certificacién de competencias de los distintos actores
que intervienen en los mercados de cercania Acercar
Alimentos, reconociendo los "saber hacer", tan importantes
como las experiencias tedricas.

PROPUESTA 10

Estrategias de comercializacion

Desarrollar un conjunto de estrategias de comercializacién con
identidad visual, objetos como el puesto, bolsas reciclables o
herramientas necesarias para la venta que sean provistas por las
mismas cooperativas o asociaciones en primera instancia, todo
con el logo de la Mesa de Articulacién Interministerial.

Somos , SOMOs



ACERCAR
ALIMENTOS

DE PRODUCTORES
A CONSUMIDORES

Somos cercania, somos Argentina unida





